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Юные исследователи – науке и технике: сборник трудов XXVI Всероссийской конфе-
ренции-конкурса Исследовательских работ старшеклассников «Юные исследова-
тели – науке и технике»; Томский политехнический университет. – Томск: Изд-во Том-
ского политехнического университета, 2026. 
 
В сборнике трудов представлены материалы работ школьников. 
Сборник представляет интерес для школьников, занимающихся исследовательской и 
проектной деятельностью. 
В сборник включены статьи, представленные в Оргкомитет конференции и  
заслушанные на конференции. 
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БИЗНЕС-ПЛАН 
«КАФЕ БЫСТРОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ “NAМАССЕ”» 

Колесникова Ева 
МАОУ «СОШ №4 им. И.С. Черных», 10 класс, г. Томск 

Селиванов Артём 
ОГБПОУ «Томский механико-технологический техникум», 1 курс, г. Томск 

Руководитель: Шаповалов Игорь Игоревич, магистр социологических наук, аспирант 
Бизнес-школы ТПУ, преподаватель истории и обществознания МАОУ «Лицей № 1 

им. А.С. Пушкина» 
 

Кафе быстрого обслуживания - тип предприятия общественного питания, харак-
теризующийся быстрым приготовлением пищи, а также минимальным или отсутству-
ющим обслуживанием посетителей официантом. Рестораны быстрого питания, как 
правило, являются частью сети ресторанов или франшизы, которая предоставляет 
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стандартизированные ингредиенты и/или частично готовые продукты и расходные ма-
териалы для каждого ресторана через контролируемые каналы поставок.  

Тенденция к быстрому питанию является важной для сотрудников с коротким пе-
рерывом, которые стараются использовать время наиболее эффективно и не задер-
живаться в ресторане. Тем не менее, некоторые рестораны быстрого питания выс-
шего класса уделяют достаточно времени приготовлению еды. 

Кафе быстрого обслуживания может реализовывать покупные товары и продук-
цию собственного приготовления. Доходы такого кафе могут включать суммы от реа-
лизации товаров, продукции собственного приготовления, работ и услуг. Доход от ре-
ализации продукции, представляет собой разницу между отпускной ценой, по которой 
товар продается, и себестоимостью. Исполнитель обязан соблюдать установленные 
в государственных стандартах санитарные, противопожарные, технологические пра-
вила и требования. 

Для организации кафе быстрого обслуживания необходимо иметь также опреде-
ленный пакет документов. 

Кафе быстрого обслуживания «NAмассе» создается с целью удовлетворения по-
требностей посетителей путем предоставления холодных или горячих закусок и без-
алкогольных напитков.  

В настоящее время изменился темп жизни, и многие рабочие и служащие в обе-
денный перерыв отправляются пообедать в ближайшее кафе, максимально экономя 
время.  

Тем самым на кафе быстрого обслуживания «NAмассе» ложится ответствен-
ность по созданию разнообразного ассортимента и высокого качества продукции. 

В будние и в выходные дни основными посетителями кафе будут работники бли-
жайших организаций.  

Уютный интерьер, приветливый персонал и быстрота обслуживания лягут в ос-
нову тактики по привлечению клиентов. В связи с тем, что существует огромная кон-
куренция в сфере обслуживания, следует обратить внимание на месторасположение 
будущего кафе «NAмассе». 

В ассортимент будут входить первые блюда, вторые блюда (холодные и горячие 
закуски), напитки, мучные и кондитерские изделия. Планируется предоставление 
услуги «товары на вынос».  

В настоящее время на рынке услуг существует множество кафе, предоставляю-
щих аналогичные услуги, однако, основным недостатком таких кафе у конкурентов яв-
ляются высокие цены и невысокое качество продукции. 

 Поэтому преимущество предлагаемого ассортимента заключается в качествен-
ном сырье, полуфабрикатах, готовой продукции и приемлемых ценах. 

В настоящее время на территории г. Томска существует большое количество за-
кусочных, ресторанов, кафе и придорожных кафе.  

Но пунктов качественного питания мало. По результатам опроса, посетителей не 
устраивают или высокие цены, или некачественная еда.  

Сильные стороны: современное оборудование, удобное географическое поло-
жение, качественная продукция, быстрое обслуживание, индивидуальный подход к 
клиенту.  

Слабые стороны: недостаточный управленческий опыт, не сформировавшийся 
имидж кафе, небольшой ассортимент предлагаемой продукции.  

Возможности: введение дополнительных услуг, привлечение инвесторов, посто-
янные поставщики.  

Угрозы: неблагоприятные демографические изменения, рост инфляции, сниже-
ние общего уровня покупательной способности, неблагоприятная налоговая поли-
тика. Чтобы добиться успеха в своей области: расширить ассортимент предлагаемых 
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продуктов и услуг, привлечь новых клиентов, кафе необходимо создать положитель-
ный имидж, который будет основываться на соотношении цены и качестве продукции. 
Для этого не обязательно проводить рекламную акцию на радио или телевидении, 
можно ограничиться рекламными щитами и распространением объявлений в ближай-
шие организации. Планируется яркое внешнее оформление с запоминающейся вы-
веской, в то время, как внутренний дизайн кафе.  

Так же необходимо выяснить желания и потребности клиентов. и опросу подле-
жало 15 человек: мужчины и женщины в возрасте от 20 до 55 лет со среднемесячной 
заработной платой 45000 руб.  

На основе полученных данных можно сделать выводы, что из 100% опрошенных:  
кафе посещают - 80%;  
не устраивают цены – 50%;  
в среднем посещают кафе – 2 раза в неделю; не устраивает ассортимент – 43%;  
кафе находится далеко – 40%; 
медленно обслуживается – 46%.  
Анализ данных показал, что желания и потребности клиентов в качественном и 

быстром обслуживании по приемлемым ценам не удовлетворяются. 
План инвестиционных затрат является частью плана поступлений и платежей, 

главная задача которого - спланировать поступления и расходования денежных 
средств таким образом, чтобы поддержать текущую платежеспособность. Получен-
ные данные позволяют сделать вывод о том, что ежемесячная прибыль равна 148 850 
руб. План также предполагает возможность увеличения дохода. Для этого необхо-
димо узнать долю каждой статьи затрат в общей величине постоянных затрат.  
 

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 
1. Какие нужны документы на помещение для открытия кафе? // Т-Бизнесс [Элек-

тронный ресурс] // URL: https://secrets.tinkoff.ru/biznes-s-nulya/dokumenty-dlya-kafe/ 
(дата обращения: 17.02.2026) 

2. Стройпарк [Электронный ресурс] // URL: https://stroyparkdiy.ru/ (дата обраще-
ния: 18.02.2026) 

3. Мебельцентр [Электронный ресурс] // URL: https://mebelcenter.ru/catalog/ (дата 
обращения: 17.02.2026) 

4. HeadHunter [Электронный ресурс] // URL: https://tomsk.hh.ru/ (дата обращения: 
19.02.2026) 

 
 

 
ФЕНОМЕН ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ПАТРИОТИЗМА: ГОТОВЫ ЛИ ПОДРОСТКИ И 

СТУДЕНТЫ ПОКУПАТЬ ТОВАРЫ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДИТЕЛЯ? 
Рябкова Дарья 

  МБОУ лицей при ТПУ, 10 класс, г. Томск 
Руководитель: Максимова Наталия Геннадьевна, старший преподаватель Бизнес-

школы ТПУ 
 

Актуальность и проблема исследования 
В условиях глобального рынка поддержка отечественного производителя стано-

вится элементом экономической устойчивости и национальной идентичности. Однако 
молодёжь (подростки и студенты) находится под сильным влиянием глобальных трен-
дов, соцсетей и мнения сверстников. Проблема: существуют ли реальные, а не декла-
рируемые установки молодёжи на покупку российских товаров, и что именно опреде-
ляет их выбор? 

Гипотеза 

https://secrets.tinkoff.ru/biznes-s-nulya/dokumenty-dlya-kafe/
https://stroyparkdiy.ru/
https://mebelcenter.ru/catalog/
file:///C:/Users/karto/Downloads/HeadHunter%20%5bЭлектронный%20ресурс%5d%20/%20URL:%20https:/tomsk.hh.ru/
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Предполагается, что молодёжь готова поддерживать отечественного производи-
теля, но только при условии конкурентоспособности товара по цене, качеству и ди-
зайну (так называемый «прагматичный патриотизм»), при этом патриотический мотив 
является вторичным, а главными барьерами выступают стереотипы о низком каче-
стве и устаревшем дизайне. 

Цель: выявить мотивы, барьеры и факторы, влияющие на проявление потреби-
тельского патриотизма среди подростков и студентов г. Томска. 

Задачи: 
1. Определить уровень осведомлённости о понятии «потребительский патрио-

тизм». 
2. Выявить основные мотивы выбора российских товаров. 
3. Установить ключевые барьеры. 
4. Оценить влияние социальных сетей и окружения. 
Обзор аналогов (российских и зарубежных) 
Международные исследования (Shimp & Sharma, 1987) ввели понятие этноцен-

тризма потребителя. В России проблему изучали Дюжиков (2020), Абрамова и Сухова 
(2021), а также ВЦИОМ (2022). Сравнение десяти стран показало три модели: азиат-
ская (доверие к своим брендам), постсоветская (поддержка в основном продуктов пи-
тания) и западная (выбор по качеству/цене). Наш подход дополняет их анализом 
именно молодёжной аудитории 15–22 лет. 

Методы исследования: 
Комбинированный дизайн: 
· Анкетирование (182 респондента: 91 школьник 15–17 лет, 91 студент 18–22 лет, 

сбалансировано по полу) – количественные данные. 
· Фокус-группы (44 участника) – качественный анализ мотивации. 
  Обработка данных: описательная статистика, группировка по возрасту и полу. 
Этапы исследования: 
1. Теоретический анализ литературы и международного опыта. 
2. Разработка анкеты и сценария фокус-групп. 
3. Проведение онлайн-опроса и групповых дискуссий. 
4. Статистическая обработка и интерпретация. 
5. Формулировка выводов. 
Результаты исследования 
· Осведомлённость выше у студентов (45% юношей), треть школьниц не знакома 

с термином. 
· Значимость поддержки производителя: студенты-юноши – 4,1 балла из 5, 

школьницы – 3,3. 
· Реальные покупки: продукты питания – 82% (у студенток 93%), одежда – 24%, 

электроника – 12%. 
· Мотивы: для школьников – цена/качество (79% девушек, 73% юношей); для сту-

дентов-юношей – поддержка экономики (64%). 
· Барьеры: стереотип о низком качестве (72% респондентов), ограниченный ас-

сортимент (64% студентов), устаревший дизайн (71% школьниц). 
· Патриотическая реклама вызывает отторжение у 29% студенток, желание по-

пробовать – лишь у 21%. 
Анализ полученных результатов 
Основные результаты: 
1. Преобладает «прагматичный патриотизм» – поддержка только при конкурен-

тоспособности товара. 
2. Выявлено расхождение между декларируемой важностью (3,7 балла) и реаль-

ным выбором (особенно в одежде и электронике). 
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3. Обнаружены возрастные и гендерные различия: студенты рациональнее, 
школьники чувствительнее к статусу, девушки критичнее к дизайну. 

 
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 

1. О государственной программе «Патриотическое воспитание граждан Россий-
ской Федерации»: постановление Правительства Рос. Федерации от 30.12.2015 № 
1493 // Собр. законодательства Рос. Федерации. – 2016. – № 2. – Ст. 345.  

2. Дюжиков С.А. Потребительский патриотизм в России: детерминанты и пер-
спективы / С.А. Дюжиков // Вестник Московского университета. Серия 18: Социология 
и политология. – 2020 

3. Отечественное vs импортное: потребительские предпочтения россиян // 
ВЦИОМ. – 2022. // URL: https://wciom.ru 

4. Абрамова О.А. Потребительское поведение российской молодежи: между гло-
бализацией и патриотизмом / О.А. Абрамова, А.С. Сухова // Мониторинг обществен-
ного мнения: экономические и социальные перемены. – 2021 

5. Z-поколение: ценности, страхи, потребительские привычки // Михайлов и Парт-
неры. Аналитика. – 2023. // URL: https://mikhailov-partners.ru  
 

 
 

ОНЛАЙН-КУРС ПО БЛОГИНГУ: МОДЕЛЬ ПРОДАЖИ ИНФОПРОДУКТА ДЛЯ 
ШКОЛЬНИКОВ 

Рыбалкина Ирина 
ЧОУ «Православная гимназия во имя святых равноапостольных Кирилла и Мефо-

дия», 11 класс, г. Томск 
Руководитель: Селевич Ольга Семеновна, доцент Бизнес-школы ТПУ 

 
Спрос на онлайн-образование с каждым годом растёт, как и ценность различных 

навыков. В данном проекте представлена модель для простого создания инфопро-
дукта, а также опыт продвижения и продаж такого формата платного обучения. 

Цель проекта: создание и запуск образовательного продукта о блогинге на ос-
нове закрытого Телеграм-канала и сайта для совершения продаж в течение месяца 
для получения прибыли и анализа результатов для дальнейшего развития. 

Концепция продукта заключается в том, что на протяжении недели в режиме ре-
ального времени участники проходили обучение, просматривая материал в закрытом 
Телеграм-канале, который я обновляла ежедневно – это просто и бесплатно. В после-
дующем была возможность приобрести готовый продукт со всей информацией. 

Этапы создания продукта:  
1. Определение цели курса, сбор информации, анализ «болей» людей в данной 

нише, на основе чего были подобраны основные направления обучения. 
2. Создание продукта: запись и оформление обучающих уроков, написание по-

лезных постов, которые будут в интенсиве.  
3. Создание брендбука: Разработка названия, декоративных элементов и цветов 

для сайта и уроков в едином стиле.  
4. Создание сайта: были использованы услуги разработчика. 
5. Подключение платёжной системы: подача заявки и подписание документов, 

соединение платежной системы с сайтом. 
6. Продвижение и продажи: создание воронки для автоматизированного получе-

ния новых продаж.   
Преимущества и актуальность продукта:  
1. Не требует больших вложений и прост в исполнении. 
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2. Возможность осуществить проект легально без достижения 18 лет. Это хоро-
шая возможность первого соприкосновения с темой бизнеса в подростковом возрасте. 
Если у подростка есть потенциал и желание, но нет возможности или уверенности 
делать что-то серьезное с большими вложениями, то хороший опыт в сфере бизнеса 
можно получить в таком проекте.  

3. Однократное создание продукта. 
УТП данного проекта: доступная стоимость и наличие наглядных результатов: 

мой блог и достижения. 
Сравнение с аналогами: на рынке есть похожие аналоги, но отличительным 

преимуществом каждого является создатель обучающего курса: те навыки, которыми 
он владеет и результат, который он имеет. Похожие продукты имеют стоимость от 
3.000₽ и другую структуру обучения. 

Целевая аудитория: Средняя целевая аудитория состояла из девушек от 14 до 
30 лет, живущих в разных частях России, которые хотели вести свой блог, получить 
возможность заработка онлайн и совмещать это с учебой. Многие из них уже имели 
блог, но хотели улучшить навыки создания контента и большего развития. 

Полученные результаты: Продукт был успешно создан в поставленные сроки. 
Удалось получить прибыль с проекта: обучение приобрели 56 человек. Телеграм-ка-
нал и сайт представлены на рисунках 1, 2. 

 
 

 

Рис.1. Закрытый Телеграм-канал обуче-
ния (продукт) 

Рис.2. Сайт 

 
 
Экономика проекта: На старте продаж стоимость обучения составила 690 руб-

лей, после чего было повышение до 990 рублей. 
Сумма первоначальных денежных вложений представлена на рисунке 3. 

 
Рис.3. Таблица затрат 
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Итог: 13.132₽ 
Выручка: Было совершено 56 продаж стоимостью 690₽ и 990₽. 
Сумма выручки составила 48.240 рублей, а прибыль – 31.972 рубля. 
Точка безубыточности составила 21 продажу при первоначальной стоимости 

690₽. После повышения стоимости выручка увеличилась и проект принёс доход. 
Продвижение: для эффективного продвижения с минимальным использованием 

моих сил была разработана воронка для продвижения и продаж продукта. Она начи-
нается с создания полезных видео на YouTube на тему блогинга, где я показывала 
себя как эксперта, имеющего опыт. 

 В описании под видео была ссылка на открытый Телеграм-канал, созданный 
мною специально для выкладки бесплатного полезного материала на тему блогинга. 
Таким образом, была возможности попробовать бесплатный продукт. В этом откры-
том Телеграм-канале шли дополнительные продажи продукта: при желании человек 
мог углубиться в тему блогинга и пройти платное обучение, получив все необходимые 
навыки для блогинга. Для большего удобства был создан сайт, где осуществлялись 
продажи продукта, куда в конце пути шёл каждый источник продвижения. 

Благодаря такой воронке мне удалось снизить затраты на рекламу и продвиже-
ние до нуля, но за короткое время продать данный продукт. 

Перспективы дальнейшего развития данного проекта: Для привлечения новой 
аудитории можно рассмотреть дальнейшее приобретение рекламы у блогеров со схо-
жей нишей или же коллаборацию с ними, а именно возможность внедрения новой ин-
формации от другого эксперта-блогера. 

Изменение модели: Одним из экономических рисков является блокировка мес-
сенджера «Telegram». Данная проблема легко решается созданием закрытого канала 
в другом мессенджере, например, в «Max». 

Вывод: Данная модель проведения обучения показала, что имеет возможность 
получения прибыли, дальнейшего развития, удобна в создании, не требует больших 
вложений и может стать первым шагом подростков на пути к предпринимательству. 

 
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 
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англ. ООО «Прогресс книга», 2022. — 320 c. 

 
 
 

РАЗВИТИЕ ОБЩЕСТВЕННОГО ЭЛЕКТРОТРАНСПОРТА В ТОМСКЕ: ЭКОНОМИЧЕ-
СКИЙ АСПЕКТ 

Сапрыкин Егор 
МАОУ «Средняя общеобразовательная школа №41», 11 класс, г. Томск 

Шарапов Данил 
ОГБПОУ «Томский экономико-промышленный колледж», 1 курс, г. Томск 

Руководитель: Шаповалов Игорь Игоревич, магистр социологических наук, аспирант 
Бизнес-школы ТПУ, преподаватель истории и обществознания МАОУ «Лицей №1 им. 

А.С. Пушкина» 
 

Общественный электротранспорт становится все более актуальным элементом 
городской инфраструктуры, особенно в условиях стремительного роста населения и 

https://npd.nalog.ru/app/
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увеличения автомобильного трафика. В небольших городах как Томск, где простран-
ство ограничено, а экологические проблемы становятся все более заметными, внед-
рение электротранспорта представляет собой эффективное решение для улучшения 
качества жизни горожан. В работе рассматриваются существующие модели электро-
транспорта, такие как троллейбусы и электробусы, а также примеры успешных иници-
атив и проектов, реализованных в разных странах. 

Целью исследования является выявление ключевых факторов, способствующих 
успешному внедрению электротранспорта в небольших городах, а также оценка его 
потенциального влияния на устойчивое развитие городской среды. Объект исследо-
вания - электротранспортная система Томска. Предмет исследования - процесс её 
развития. Методы исследования: анализ документов, статистики и сравнение с дру-
гими городами. 

Гипотеза: Внедрение общественного электротранспорта в Томске способствует 
улучшению экологической ситуации, снижению уровня шума и загрязнения воздуха, а 
также повышению доступности и качества транспортных услуг для населения, что в 
свою очередь ведет к росту социальной активности и экономическому развитию го-
рода. В городской среде электротранспорт представлен тремя основными категори-
ями: рельсовые системы (трамваи) и троллейбусы, питающиеся от контактной сети, 
современные электробусы с автономными аккумуляторными системами, сочетающие 
мобильность автобусов с экологичностью электротранспорта, средства индивидуаль-
ной мобильности - от электромобилей до электросамокатов и велосипедов. 

Особое значение для городского развития имеют системы общественного элек-
тротранспорта, которые в условиях Томска могут стать оптимальным решением, со-
четающим экологичность, провозную способность и экономическую целесообраз-
ность. Их внедрение требует создания соответствующей инфраструктуры, включая 
зарядные станции и модернизированные энергосети, но при этом открывает перспек-
тивы для устойчивого развития городской транспортной системы. Современный ми-
ровой опыт демонстрирует успешные примеры перехода городских транспортных си-
стем на электротягу. В европейских городах особых успехов достигли Осло, полно-
стью переведший автобусный парк на электрическую тягу к 2023 году [1], Амстердам 
с развитой сетью из 5000 зарядных станций, и Берлин, планирующий полный отказ от 
дизельных автобусов к 2030 году. В Азии впечатляющие результаты показывают 
Шэньчжэнь с крупнейшим в мире парком из 16000 электробусов, Сингапур с проду-
манной системой стимулирования владельцев электромобилей, и Токио, успешно 
внедривший гибридные такси. 

Для Томска особенно ценными представляется из мирового опыта: необходи-
мость поэтапного перехода через пилотные маршруты, важность государственно-
частного партнерства, комплексный подход к развитию инфраструктуры и стимулиро-
ванию спроса, а также учет местных климатических особенностей. Развитие электро-
транспорта в России осуществляется в рамках комплексной нормативно-правовой 
базы. Основу регулирования составляет Федеральный закон № 259-ФЗ "Об электро-
транспорте", который определяет меры государственной поддержки и технические 
требования к инфраструктуре. В рамках нацпроекта "Экология" предусмотрено субси-
дирование закупок электробусов для муниципалитетов в размере до 60% стоимости. 
Особую роль играет постановление Правительства № 1587, утвердившее программу 
развития зарядной инфраструктуры до 2030 года с планом строительства 8 900 стан-
ций быстрой зарядки и установлением льготных тарифов на электроэнергию. На ре-
гиональном уровне Томская область приняла собственную программу стимулирова-
ния, предусматривающую освобождение от транспортного налога, бесплатную пар-
ковку и льготное кредитование для владельцев электромобилей. Томск начал пере-
ход на электротранспорт с ввода в 2022 году 10 электробусов ЛиАЗ-6274 с морозо-
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стойкими аккумуляторами (до -40°C), обслуживающих маршрут №19. Несмотря на со-
здание трех зарядных станций (из пяти запланированных), за первый год работы элек-
тробусы перевезли 1,2 млн пассажиров (5% от общего потока), доказав свою востре-
бованность. Однако развитие сдерживают высокая стоимость техники (35 млн 
руб./ед.), зимнее снижение запаса хода на 25-30%, нехватка инфраструктуры и спе-
циалистов, а также слабая координация между службами. Внедряя электротранспорт, 
сталкивается с комплексом взаимосвязанных проблем. Финансовые ограничения не 
позволяют масштабно обновлять парк, инфраструктура отстаёт от потребностей - из 
пяти запланированных зарядных станций построена лишь одна, а мощности город-
ских электросетей недостаточны, особенно в отдалённых районах. Серьёзной техни-
ческой проблемой остаётся снижение эффективности аккумуляторов на 40-45% в мо-
розы ниже -30°С. Перспективы развития связаны с реализацией поэтапного плана. В 
ближайшие годы (2024-2026) предполагается участие в федеральных программах со-
финансирования, создание специализированного сервисного кластера, разработка 
адаптированных к суровому климату технологий и внедрение интеллектуальных си-
стем управления энергопотреблением. К 2030 году планируется расширить парк до 
100 электробусов, построить 25 зарядных станций, модернизировать остановочные 
комплексы и довести долю электротранспорта до 30% городского парка. Реализация 
этих мер при условии слаженной работы властей, бизнеса и науки позволит не только 
развить экологичный транспорт, но и сократить выбросы CO2 на 15-20%, улучшив эко-
логическую ситуацию в городе. Электротранспорт - это будущее Томска. Уже сегодня 
первые электробусы доказали, что даже в нашем суровом климате можно внедрять 
экологичные технологии. Электротранспорт снижает вредные выбросы и экономит 
деньги города. Томск имеет уникальный опыт эксплуатации техники при низких тем-
пературах. К 2030 году Томск может: увеличить парк электробусов до 100 единиц, по-
строить 25 зарядных станций, создать новые рабочие места. 
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BRAINY GYM. ВЕБ-ТРЕНАЖЁР 
Сёмин Александр 

БУ Омской области дополнительного образования 
«Омская областная станция юных техников», 9 класс, г.Омск 

Руководитель: Пускалов Николай Вячеславович, педагог дополнительного образова-
ния БУ ДО «Омская областная СЮТ» 

 
Системной проблемой существующих когнитивных тренажёров является отсут-

ствие научной обоснованности, закрытость экосистем и низкая адаптивность к инди-
видуальным особенностям пользователей. Большинство доступных решений пред-
ставляют собой развлекательные игры без доказанной эффективности, что препят-
ствует их использованию в образовательном процессе для развития базовых позна-
вательных функций, необходимых для успешного обучения. 

https://transport.tomsk.ru/
https://minpromtorg.gov.ru/
https://osm.org/
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Цель работы — разработка цифрового тренажёра «Brainy GYM», основанного 
на адаптированной методике теста Струпа, для систематического развития когнитив-
ного контроля и рабочей памяти у учащихся основной и средней школы [1]. Задачи 
исследования: анализ научных подходов к развитию когнитивных функций, адаптация 
классической методики теста Струпа для цифрового формата, разработка веб-плат-
формы и Telegram-бота с адаптивным алгоритмом тренировок, апробация на целевой 
аудитории и оценка эффективности. 

Объект исследования — процесс развития когнитивных функций у учащихся 
14–17 лет. Предмет исследования — методика адаптированного теста Струпа как 
средство развития когнитивного контроля и рабочей памяти в цифровой образова-
тельной среде. 

Научно-теоретические основания проекта 
Проект базируется на модели рабочей памяти Алана Бэддели (2003), согласно 

которой центральный исполнитель отвечает за управление вниманием и подавление 
интерферирующей информации. Методологическим ядром выбран классический тест 
Струпа (1935), имеющий 85-летнюю историю применения в психологии и нейронауке 
и обширную доказательную базу своей валидности. Современные нейровизуализаци-
онные исследования (фМРТ, ЭЭГ) подтверждают, что выполнение заданий теста 
Струпа активирует дорсолатеральную префронтальную кору и переднюю поясную 
кору — структуры, отвечающие за когнитивный контроль [2]. Регулярные тренировки 
способствуют укреплению нейронных связей в этих областях за счёт механизма 
нейропластичности, что лежит в основе развивающего эффекта. 

Разработка и создание прототипа 

Рис.1. Сайт 
 

Проект реализован как двухкомпонентная система. Веб-платформа  
(brainytrainy.netlify.app) разработана с использованием HTML, CSS и JavaScript и вы-
полняет образовательную функцию, предоставляя пользователям научно обоснован-
ную информацию о работе когнитивных функций и методике тренировок. Telegram-
бот (@BrainyGYM_bot) написан на Python с библиотекой python-telegram-bot и развёр-
нут на облачной платформе для круглосуточной доступности. Бот предлагает интер-
активные тренировки: пользователь запоминает и воспроизводит цифровые последо-
вательности, система анализирует точность и время реакции. Ключевой инновацией 
стал алгоритм адаптивной сложности, учитывающий точность выполнения, время ре-
акции и стабильность результатов для автоматической подстройки заданий под инди-
видуальный уровень каждого пользователя. Для поддержания регулярности трениро-
вок интегрирована система геймификации с визуализацией прогресса.  

 
 



13 

 

 
Рис.2. Телеграмм-бот 

 
Апробация и результаты 
В ходе апробации на 26 учащихся 9 класса (14–16 лет) в течение двух недель 

регулярных тренировок получены следующие результаты: N-Back pro — улучшение 
памяти на 75% (с 4 до 7 символов), Реакция Плюс — сокращение времени реакции на 
16% (с 320 до 270 мс), Струп-Вызов — повышение внимания на 47% (с 15 до 22 пра-
вильных ответов), Цифровая волна — увеличение объёма памяти на 60% (с 5 до 8 
цифр). Первые улучшения зафиксированы через 5–7 дней тренировок. Улучшения 
наблюдались у 100% участников. Разработанный тренажёр преодолевает основные 
ограничения аналогов: научная обоснованность, доступность через Telegram без 
установки ПО, бесплатная модель распространения, адаптивный алгоритм под-
стройки сложности. 

 Таким образом, «Brainy GYM» представляет собой завершённый, работоспособ-
ный проект, демонстрирующий возможность создания эффективных образователь-
ных технологий на стыке нейронауки, психологии и информационных технологий. Со-
четание научной обоснованности, технологической доступности и практической ори-
ентированности делает проект ценным инструментом для современной системы об-
разования, отвечающим на реальные вызовы цифровой эпохи. 

 
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 
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ПРОЕКТ ПЛАТФОРМЫ «ПЕРЕДАЙУМЕНИЕ» 
ДЛЯ БАРТЕРНОГО ОБМЕНА ЗНАНИЯМИ И НАВЫКАМИ 

Степанова Лилия 
МАОУ «Академический лицей им. Г.А. Псахье»,11 класс, г. Томск 

Руководитель: Шаповалов Игорь Игоревич, магистр социологических наук, аспирант 
Бизнес-школы ТПУ, преподаватель истории и обществознания МАОУ «Лицей № 1 

им. А.С. Пушкина» 
 

Актуальность данного проекта определяется прежде всего растущим спросом 
на доступное образование. Многие школьники и студенты нуждаются в дополнитель-
ной поддержке, но не могут позволить себе репетиторов или курсы. Платформа «Пе-
редайУмение» позволит обмениваться знаниями в удобном формате.  

Основная идея проекта состоит в том, что «ПередайУмение» – это мобильное 
приложение и веб-платформа, где можно обмениваться своими умениями, не исполь-
зуя деньги. Вместо этого люди получают внутренние баллы, которые можно потратить 
на получение других услуг – будь то помощь по математике, репетиторство по англий-
скому или создание презентации. Цель – создать экосистему взаимопомощи, где каж-
дый может учиться и учить других, вне зависимости от финансового положения.  

Целевая аудитория платформы: школьники (12–18 лет), учащиеся, заинтересо-
ванные в развитии навыков и взаимопомощи. Для валидации проблемы был проведен 
опрос среди представителей целевой аудитории.  

Цель – проверка гипотезы о том, что школьники и студенты испытывают трудно-
сти при поиске уроков/мастер-классов в силу отсутствия свободных денег и заинтере-
сованы в обмене навыками/уроками, а значит, видят ценность в платформе вроде 
«ПередайУмение». По результатам опроса гипотеза была подтверждена. Выявлены 
основные проблемы при поиске помощи с учебой: топ–проблемы – сложности с дове-
рием (45%) и отсутствие платформы (75%). Это указывает на рыночную нишу для 
«ПередайУмение». Ценность идеи также была подтверждена: 90% продемонстриро-
вали заинтересованность в такой платформе, подчёркивая желание бартера без де-
нег. Большинство респондентов выразили интерес к идее проекта, в том числе те, кто 
сталкивается с финансовыми трудностями.  

Взаимодействие пользователя с платформой. Пользователь регистрируется; 
Создаёт профиль со списком своих навыков; Получает баллы за помощь другим; Тра-
тит баллы на получение услуг от других пользователей. Платформа обеспечивает 
безопасность, подсчет рейтинга и модерацию контента. Рынок гиг-экономики демон-
стрирует устойчивый рост. Общий объём российского рынка гиг-экономики оценива-
ется в более 1 трлн. рублей. Бартерные платформы растут на 10-15% ежегодно. Мо-
дель бартера менее популярна, чем платные услуги, но ее популярность растет. Со-
вокупный среднегодовой темп роста CAGR составил 8–12% для нишевых образова-
тельных платформ. Следовательно, рынок перспективен.  

Анализ рынка включил оценку TAM, SAM, SOM и конкурентный анализ. TAM: 
рынок, который может быть обслужен нашей платформой, школьники и студенты Рос-
сии – 22,6 млн человек [1]. SAM – доступный для проекта сегмент. Для начала проект 
может быть сориентирован на крупные города с большим количеством учебных заве-
дений (Москва, Санкт-Петербург, Новосибирск, Екатеринбург, Казань, Томск и др. По 
приблизительным оценкам, это примерно 40% от общей группы, 9 млн человек. SOM 
– реалистичная доля рынка, которую можно завоевать в ближайшее время, учитывая 
ресурсы. На начальном этапе проекта (5 лет) это доля 0.5–1%: около 90 000 пользо-
вателей. Проект стартует в Томске (локальный рынок – примерно 145 тыс. учащихся 
подходящего возраста) [2]. Реалистично захватить в первый год 5 тыс. активных поль-
зователей: доход ~1–2 млн руб./год от премиум-подписок для 10–20% пользователей 
по 200 руб./мес.).  
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Обзор конкурентной среды показал, что на рынке уже существуют платформы, 
позволяющие обмениваться услугами, знаниями и навыками. Но, многие из них 
имеют платную модель, ограниченную нишу или отсутствие встроенной системы бар-
тера. Сравним наш проект с конкурентами [3,4,5]. Avito Услуги Преимущества Avito: 
широкая аудитория, бесплатное размещение. Недостатки: нет системы баллов, высок 
риск мошенничества, нет фокуса на молодёжь. Наши преимущества: структурирован-
ный бартер, безопасность, молодёжная направленность. Profi.ru / YouDo Преимуще-
ства: база исполнителей, рейтинг, мобильные приложения. Недостатки: полностью 
платные услуги, нет бартера, высокие комиссии. Наши преимущества: бесплатный 
старт, система баллов, обмен знаниями без денег. Coursera / Stepik Преимущества: 
качественный контент, сертификация, международный охват. Недостатки: нет живого 
взаимодействия, монетизация через подписки. Наши преимущества: живое общение, 
обмен знаниями в реальном времени, сообщество. Таким образом, рынок насыщен, 
но бартерные нишевые платформы – редкость. Целевая аудитория (школьники и сту-
денты) – одна из самых активных и нуждающихся в поддержке групп. Низкие барьеры 
входа и уникальная модель делают проект привлекательным.  

Этапы разработки проекта: Исследование и валидация идеи через опросы и 
интервью (в данный момент проведен опрос представителей целевой аудитории для 
валидации идеи); Разработка прототипа и дизайна (UX/UI); Разработка MVP (мини-
мально жизнеспособного продукта); Тестирование в Томске; Доработка платформы 
(итерации по результатам обратной связи) и масштабирование.  

Оценка инвестиционной привлекательности проекта осложняется тем, что 
проект имеет социальную направленность, и предоставляемые услуги не монетизи-
руются. Проект оценивался по двум группам показателей: нефинансовым (качествен-
ные факторы) и экономическим (количественные метрики).  

Нефинансовые факторы оценивались по шкале 1–10 (где 10 – идеал). Общая 
оценка 7.4/10. Проект привлекателен для инвесторов за счет сильного социального 
уклона. Повысить оценку до 8+ можно с помощью бета–теста.  

Основные риски проекта и пути их минимизации: Низкий интерес аудитории: 
риск можно снизить с помощью MVP, опросов, «пилотного» запуска проекта; Техниче-
ские сбои: можно снизить с помощью тестирования платформы; Нехватка средств: 
можно снизить с помощью использования открытого программного обеспечения (open 
source), диверсификации финансирования с помощью грантов, краудфандинга.  
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 МОБИЛЬНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ И MAX-ПЛАТФОРМА ДЛЯ ОПЕРАТИВНОГО 

ПРИВЛЕЧЕНИЯ ЛОКАЛЬНОГО ПЕРСОНАЛА НА РАЗОВЫЕ ЗАДАЧИ И СМЕНЫ С 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ МЕХАНИЗМА БЕЗОПАСНЫХ СДЕЛОК И ВЕРИФИКАЦИИ 

ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ «ТУТ.РАБОТА» 
Тимошенко Кирилл 

МАОУ Лицей №1 им. А.С. Пушкина, 10 класс, г. Томск 
Чернов Степан 

АНОО «Президентский лицей "Сириус"», г. Томск 
Руководитель: Максимова Наталия Геннадьевна, старший преподаватель Бизнес-

школы ТПУ 
 

Рынок труда в малых городах Российской Федерации характеризуется 
структурным разрывом между спросом и предложением рабочей силы: значительная 
часть населения заинтересована в гибкой занятости, тогда как бизнес испытывает 
дефицит персонала для краткосрочных задач. Существующие платформы 
неэффективны в сегменте микрозанятости: они либо требуют длительного 
оформления, либо ориентированы на крупные города, либо сопряжены с высокими 
рисками мошенничества. 

Цель проекта – разработка платформы «ТУТ.Работа», обеспечивающей 
оперативное и безопасное взаимодействие между заказчиками и исполнителями за 
счет механизмов верификации пользователей и гарантированной оплаты. 

Новизна проекта заключается в использовании гибридной архитектуры, 
объединяющей мобильное приложение, веб-интерфейс и Mini Apps, а также 
интеграции с государственными и финансовыми сервисами. Безопасность 
обеспечивается применением номинальных счетов, позволяющих резервировать 
средства до завершения работы, и цифровой верификацией пользователей через 
внешние системы. 

Основные задачи проекта включают анализ локальных рынков труда, разработку 
архитектуры платформы, внедрение механизмов безопасных сделок, интеграцию с 
внешними сервисами и создание системы интеллектуальной модерации контента. 

Преимуществами решения являются ориентация на малые города, комплексная 
система безопасности, мгновенные выплаты после выполнения задач и адаптация 
платформы для молодежи с соблюдением правовых норм. Целевая аудитория 
включает исполнителей (школьники, студенты, самозанятые) и заказчиков (малый и 
средний бизнес, физические лица). 

Реализация проекта позволит снизить уровень неформальной занятости, 
повысить прозрачность рынка труда и обеспечить дополнительный доход населению. 
Социально-экономический эффект выражается в снижении миграции молодежи, 
росте налоговых поступлений и повышении эффективности локального бизнеса. 
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«ВНЕДРЕНИЕ GIS И ЭЛЕКТРОННОГО ДНЕВНИКА В СИСТЕМУ УПРАВЛЕНИЯ 
ГЕОЛОГОРАЗВЕДОЧНЫМИ РАБОТАМИ НА МЕСТОРОЖДЕНИЯХ ЗОЛОТА» 

Федоров Кирилл 
ГАНОУ Арктическая школа,10 класс, г. Якутск 

Руководитель: Сыромятников Петр Кузьмич, учитель информатики ГАНОУ Аркти-
ческая школа 

 
Стратегическая цель современных золотодобывающих предприятий- снижение 

рисков и издержек при разработке месторождений золота при условиях зависимости 
от циклического рынка и сложности работы в условиях Арктики.   

Актуальность темы обусловлена комплексом вызовов: истощением легкодоступ-
ных ресурсов, необходимостью освоения сложных объектов в Арктике, волатильно-
стью рынка золота, высокой стоимостью капитала и ужесточением ESG-требований. 
Традиционные системы управления, эффективные для стабильных процессов, не 
справляются с высокой неопределенностью и проектной природой ГРР, что ведет к 
перерасходам бюджета, срыву сроков и принятию неоптимальных инвестиционных 
решений. Внедрение GIS и электронного дневника становится критически важным для 
повышения управляемости, предсказуемости и экономической отдачи в геологораз-
ведке. 

Цель исследования – разработать и обосновать проект перехода к проектно-ори-
ентированной системе управления геологоразведочными работами (ГРР) с помощью 
внедрения GIS и электронного дневника в систему управления, результатом которой 
станут измеримые бизнес-результаты: ускорение ввода объектов в эксплуатацию и 
оптимизация бюджета геологоразведочных программ. 

Для достижения поставленной цели были решены следующие задачи: 
1. Проанализировать современные рыночные тенденции и их влияние на требо-

вания к эффективности геологоразведочных работ. 
2. Выявить специфику россыпных месторождений как объекта проектного управ-

ления. 
3. Диагностировать ключевые проблемы в существующей системе управления 

геологоразведочными работами в золотодобывающих предприятиях. 
5. Разработать комплекс практических предложений по внедрению GIS. 
Объект исследования – система управления геологоразведочными работами на 

россыпных месторождениях золота. 
Предмет исследования – внедрение GIS системы и электронного дневника как 

инструмента повышения эффективности управления ГРР. 
Работа состоит из введения, теоретической, аналитической и управленческой 

частей, заключения и списка литературы. 
Во введении обоснована актуальность, сформулированы цель, задачи, объект и 

предмет исследования, определена его научная и практическая значимость. 
В теоретической части сформулирована ключевая проблема исследования: про-

тиворечие между проектной природой геологоразведочных работ (уникальность, не-
определенность, ограниченность по времени и бюджету) и применяемой линейно-
функциональной системой управления. Это противоречие проявляется в неадекват-
ном управлении неопределенностью, размытой ответственности и реактивном, а не 
проактивном, стиле управления. 

В аналитической части проведено комплексное исследование предпосылок для 
изменений: 

1. Установлено, что современные рыночные тренды (высокие цены, волатиль-
ность, ESG-требования) формируют новые жесткие требования к геологоразведоч-
ным работам: сокращение инвестиционного цикла (Time- to- Market), максимальная 
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гибкость, повышение точности оценок, жесткий контроллинг затрат и стратегическая 
ориентация на рентабельность, а не на тоннаж. 

2. Определена специфика россыпей как объекта управления: высокая простран-
ственная изменчивость, яркая стадийность, критическая зависимость от логистики и 
сезонности, тесная связь разведки с будущей добычей и особая значимость ESG-фак-
торов в Арктике. 

4. Диагностированы системные проблемы в предприятиях: разрыв между отбо-
ром и получением анализов, отсутствие единого информационного поля, «камераль-
ный коллапс», размытая ответственность и слабый контроль. 

В управленческой части представлен комплекс взаимосвязанных проектных ре-
шений, составляющих основу новой системы: 

1. Создание функциональных проектных команд. Предложена модель команды с 
ядром (менеджер проекта, геолог, экономист) и расширенным составом привлекае-
мых специалистов (эколог, логист, горный инженер и др.). Это решает проблему раз-
общенности и обеспечивает учет всех аспектов проекта с самых ранних стадий. 

2. Внедрение единой GIS-платформы и цифрового полевого дневника. Предло-
жена цифровая экосистема для оперативного сбора (через мобильные приложения), 
централизованного хранения, визуализации и анализа всех геологических, экологиче-
ских и инфраструктурных данных в реальном времени. Это ликвидирует информаци-
онную разобщенность и сокращает цикл «данные – решение» с недель до часов. 

В заключении обобщены результаты и сформулированы основные выводы: 
1. Разработана комплексная проектно-ориентированная система управления 

ГРР, интегрирующая организационные, процессные и технологические инновации. 
2. Внедрение предложенных решений обеспечит достижение ключевых бизнес-

результатов: сокращение инвестиционного цикла, оптимизацию бюджета ГРР, повы-
шение управляемости и снижение рисков. 

Практическая значимость исследования заключается в разработке готового к 
внедрению управленческого решения, направленного на повышение операционной и 
инвестиционной эффективности геологоразведочной деятельности компании в новых 
рыночных условиях. 

 
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ 

1. Абрамов А.А. Геология, поиски и разведка россыпных месторождений. – М.: 
Недра, 2019. – 456 с. 

2. Вахромеев С.А., Щербаков Ю.К. Проектное управление в недропользовании: 
от разведки до ликвидации. – М.: Горная книга, 2022. – 288 с. 

3. Гончаров В.И., Петров В.В. Цифровизация геологоразведочных работ: ГИС, 
модели, аналитика. – Новосибирск: Изд-во СО РАН, 2021. – 176 с. 

4. Золотарев В.Н. Управление проектами в условиях неопределенности (на при-
мере геологоразведки). – Екатеринбург: УГГУ, 2019. – 245 с. 

5. Соломон Ф. Устойчивое развитие горнодобывающей промышленности: Эколо-
гические и социальные вызовы / Пер. с англ. – М.: Издательский дом «Дело» РАН-
ХиГС, 2022. – 328 с. 

6.  АК «АЛРОСА» [Электронный ресурс] // URL: https://www.alrosa.ru/ 
7. Якутнедра  [Электронный ресурс] // URL: https://yakutsk.rosnedra.gov.ru/ 
8. Недрадв [Электронный ресурс] // URL: https://nedradv.ru/. 
9. КГ Золотой актив [Электронный ресурс] // URL: https://gcga.ru 

 
 

SEO-ОПТИМИЗАЦИЯ КАК ИНСТРУМЕНТ БИЗНЕС РАЗВИТИЯ 
Хлебников Кирилл 

МБОУ «Лицей №28», 11 класс, г. Новосибирск 

https://www.alrosa.ru/
https://nedradv.ru/
https://gcga.ru/


19 

 

Руководитель: Павилан Айгуль Кадыржановна, учитель информатики высшей кате-
гории МБОУ «Лицей №28» 

В современном цифровом мире присутствие бизнеса в интернете перестало 
быть просто опцией и стало необходимостью. Поисковая оптимизация (SEO) пред-
ставляет собой один из наиболее эффективных и долгосрочных инструментов при-
влечения целевой аудитории на веб-сайт. В отличие от рекламы, которая требует по-
стоянных финансовых вложений, грамотно проведенная SEO-оптимизация обеспечи-
вает органический трафик на протяжении длительного времени без дополнительных 
затрат. 

SEO (Search Engine Optimization) – это комплекс мер по внутренней и внешней 
оптимизации сайта для поднятия позиций в результатах выдачи поисковых систем по 
определенным запросам пользователей.  

Позиция сайта в поисковой выдаче напрямую влияет на количество переходов 
на ресурс. Исследования показывают, что первые три позиции в результатах поиска 
получают более 60% всех кликов. Сайт на первой позиции получает в среднем 28-
34% кликов, на второй позиции – около 15%, на третьей - около 9%. 

Снижение позиций даже на несколько пунктов может привести к значительному 
сокращению трафика. Например, переход с первой позиции на вторую может умень-
шить количество переходов почти в два раза. Это подчеркивает критическую важ-
ность борьбы за топовые позиции в поисковой выдаче. 

Органический трафик из поисковых систем обладает рядом преимуществ перед 
другими источниками. Пользователи, приходящие из поиска, уже имеют конкретную 
потребность или проблему, которую они пытаются решить. Это делает такой трафик 
более конверсионным по сравнению с трафиком из социальных сетей или рекламных 
кампаний. 

React – это JavaScript-библиотека для создания пользовательских интерфей-
сов, разработанная компанией Facebook. Она позволяет создавать интерактивные 
веб-приложения с использованием компонентного подхода. Однако React по умолча-
нию работает на стороне клиента (Client-Side Rendering, CSR), что создает опреде-
ленные сложности для SEO. 

Next.js – это фреймворк на базе React, созданный компанией Vercel. Он расши-
ряет возможности React, добавляя серверный рендеринг (Server-Side Rendering, SSR) 
и генерацию статических сайтов (Static Site Generation, SSG) из коробки. Эти возмож-
ности делают Next.js более привлекательным с точки зрения SEO. 

React обладает рядом преимуществ как инструмент разработки: высокая про-
изводительность благодаря Virtual DOM, большая экосистема компонентов и библио-
тек, гибкость в выборе архитектуры и инструментов. Однако с точки зрения SEO у 
React есть существенные недостатки. 

Основная SEO-проблема React – это Client-Side Rendering. Поисковые роботы 
могут испытывать трудности с индексацией контента, который загружается динамиче-
ски через JavaScript. Хотя современные поисковые системы стали лучше обрабаты-
вать JavaScript, процесс индексации CSR-приложений остается менее эффективным 
по сравнению с серверным рендерингом. 

Next.js решает эти проблемы, предоставляя несколько стратегий рендеринга. 
Server-Side Rendering (SSR) генерирует HTML на сервере для каждого запроса, обес-
печивая актуальность контента и хорошую индексацию. Static Site Generation (SSG) 
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создает статические HTML-файлы на этапе сборки, обеспечивая максимальную ско-
рость загрузки и отличную индексацию. 

Next.js также предоставляет встроенные инструменты для SEO-оптимизации: 
автоматическая оптимизация изображений с компонентом Image, встроенная под-
держка микроразметки JSON-LD, простое управление мета-тегами через компонент 
Head, оптимизация шрифтов. 

В рамках практической части работы были созданы и проанализированы два 
веб-проекта с одинаковым функционалом, разработанных с использованием различ-
ных технологий: React и Next.js. Анализ проводился с целью выявления различий в 
SEO-показателях и эффективности продвижения в поисковых системах. 

Сайт №1 построен на архитектуре одностраничного приложения (SPA) с ис-
пользованием библиотеки React. Клиентская часть приложения отвечает за весь рен-
деринг интерфейса, обработку пользовательских действий и взаимодействие с внеш-
ними API. 

Особенности функционирования: приложение использует Create React App как 
инструмент сборки, что обеспечивает простую настройку, но ограничивает возможно-
сти оптимизации. Все вычисления выполняются в браузере клиента (client-side 
processing), что увеличивает нагрузку на устройство пользователя. 

При первичном запросе сервер возвращает минимальный HTML-шаблон. Брау-
зер загружает бандлы (JS скрипты), выполняет инициализацию React-приложения, по-
сле чего делаются API-запросы для получения контента. Только после завершения 
этого процесса страница становится интерактивной и заполняется контентом. 

Сайт №2 построен на фреймворке Next.js с использованием гибридного под-
хода к рендерингу (SSR). Проект использует App Router – современную систему марш-
рутизации Next.js, основанную на файловой структуре. 

Особенности функционирования: при запросе страницы сервер Next.js выпол-
няет рендеринг React-компонентов в HTML-строку, которая отправляется клиенту. 
Браузер получает полноценный HTML с контентом, мета-тегами и структурирован-
ными данными. React затем "гидратирует" (hydrate) статический HTML, добавляя ин-
терактивность через минимальный клиентский JavaScript. 

 

 

 


